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3 MILIONY EUR
FANOUSK

Ve Vidni vznika grandiézni stavba

— fotbalovy stadion Rapidu Viden.

Od fanouski uZ se podaiilo na jeho
vystavbu nasbirat 3 miliony. Tomu se
fikd oddanost ke znadce. 5éf projektu
crowd investmentu popie cestuy, kiera
vede od komunikace s piznivci aZ

k finanéni sbirce. Podéli se o zkuSenosti
pochybeni i Gspéchy. Inspirace zdaleka
nejen fotbalova.

LETOS PIAF NABIDNE INSPIRACI TEMI NEJLEPSIMI STRATEGICKYMI A KREATIVNIMI
POSTUPY Z CELE EVROPY A SOUGASNE SPICKOVE PRISPEVKY NA TEMA SPORTOVNI
MARKETING. K TOMU VECERNi SCREENING NEILEPSICH SOUTEZNIiCH PRACI ZNAMEHO

BRITSKEHO CASOPISU 0 KREATIVITE THE DRUM A VITEZNE PRACE SOUTEZE MLADYCH
REZISERD YOUNG DIRECTORS AWARD 2015, PRAKTICKE WORKSHOPY V CESTINE,
BEST OF PIAF 2016 A PARTY V LEGENDARNIM AVION CLUBU V HERMANCE.
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DIGITALNI FANOUSEK

Digitélni komunikace $pickového
evropského klubu Borussia
Dortmund. Technologie existuje.
Tak na ni vydélavejte,

SPORT V TELEVIZI

Predstavitelé nejvyznamngjich
tuzemskych televizi diskutuji

© moZnostech televize v 21. stoletf
a situaci na naSem trhu
sportovnich kanald.

JAK Z FANOUSKD
UDELAT ZAKAZNIKY

Gisobi na tiech
kontinentech a tvrdi:
“ Stary model sponzorstvi zaloZeny
na parametrech jako reach,
frekvence nebo cost per thousand
je nahrazovan customizovanym
dialogem, autenti¢nosti a aktivnim
zapojenim” Funguje jim to tfeba na
Australian Open, v Realu Madrid, ale
také napfiklad na Brit Awards nebo
berlinském Fashion weeku.
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Pfipadové studie z Pardubic nebo
biatlonovy zazrak v Novém Mésté
na Moravé dokazuji, Je velké projekty
nejsou vyhrazeny jen Praze. Kazdy
region ma regionalni firmy, které
potiebuji zajimavou nabidku.

@Y O CHTEJi SPONZORI

Lf)gn;;ll:{dresu 5 EEyF\ I\"stk)j na
]AK WHDDNOTIT zapas uZ nestadi. Co olekavaji
SPONZORING

vyznamni sponzofi od svych
partner(? Co uZ vyzkouSeli
P z a co se jim osvédCilo? Jaké
Globalni marketingové agentura ipohenyin
e partnerem BMW 24
let a Mastercard 21 let. Kontroluje
3 miliardy dolar(i ve sponzorskych
rozpoctech. Po tficeti letech na trhu
provozuje 8 pobodek jen v Evropé
(a dalsich 60 po celém svété)
O sponzoringu vi prakticky vie.

WWhidar,,
VI

i
@l

09:15-09:35

09:35-10:00

10:00-10:20

10:20-10:45
10:45-11:15

11:15-12:15

12:15-13:05
13:05-13:30

13:30-13:50

13:50-14:30

14:30-15:30

15:30-16:00
16:00-17:00

FLORBALOVY ZAZRAK
Jak florbal pracuje se svou znackou? Jak se mu dafi oslovit komeréni partnery?
Filip Suman - prezident Ceské florbalové unie (CZ)

JAKY UZITEK MA BANKA Z PROPOCENEHO TRICKA?
Jaké jsou priority, oCekavani a pilife strategie sponzoringu, sportovniho marketingu?
Lenka Bogrova - feditelka sponzoringu, Ceska spofitelna (CZ)

TECHNOLOGIE MENI SVET SPONZORINGU
Ty nejlepsi priklady ze svéta sportovniho sponzoringu, trendy a taktiky.
Jeremy Edwards - Director of Content, Activative (UK)

PRESTAVKA

PRAVA LASKA. BORUSSIA DORTMUND V DIGITALNIM SVETE

"Echte Liebe" - Borussia Dortmund ma zvlastni a intenzivni vztah ke svym fanouskdm.
Je moZné presunout tento jedinecny vztah do virtualniho svéta?

David Gorges - Head of New Media, Borussia Dortmund (Némecko)

SPORTEM KU SLAVE MEST A REGIONU - panelova diskuze

Role sportovnich udalosti a infrastruktury pro obyvatele mést a turisticky ruch.
Tibor Batthyany - primator Liberce (CZ); Ales Pangac - feditel odboru regionalni
partnerstvi a vztahy B2B, CzechTourism (CZ)

PRESTAVKA

FANOUSCI INVESTUJI
Co je crowd-investing, jak dllezity je tym a jak zpracovat projekt?
Philipp Fichtinger - Management Accountant and Project Manager SK Rapid Viden.

SPORTOVNi MARKETING V REGIONU
Dokazi dat regiony sponzorim zajimavou nabidku. Co to pfinasi mistnim firmam?
Pavel Stara - pfedseda pfedstavenstva BK JIP Pardubice (CZ)

JAK MERIT EFEKTIVITU SPONZORSTVi
Uginnost, dopad a vyhodnoceni sponzorskych aktivit.
Joel Seymour Hyde - VP Strategy EMEI, Octagon (UK)

CO CHTEJi SPONZORI?
Je mélo sponzorud nebo chybi zajimavé nabidky pro sponzory?
Eva Samkova - Olympijska vitézka, Snowboardcross (CZ); Tomas Kolar - feditel odboru

marketing brandu Erste a sponzoring Ceské spofitelny(CZ); Colin Lamberton - Executive

Creative Director, Fallon Prague (CZ); Jan Stanko - feditel marketingové komunikace,
T-Mobile Czech Repubilic, a.s. (CZ)

PRESTAVKA

TELEVIZE VE SPORTU, SPORT V TELEVIZI

Televize bojuji o divaka, sporty o vysilaci ¢as. Moderni technologie a fenomén ,second
screen” - sledovani televize s pocitacem na kliné.

Dusan Mendel - vedouci sportovniho programu, TV NOVA (CR); Petr Horak - vedouci
novych projektd, TV NOVA (CR); David Duror - feditel marketingu, 02 TV (CR); Pavel
Kohout - vykonny feditel novych medii, €T Sport (CR)



	Stránka 1

